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一、主要成果(活動暨課程) 
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6%

3%

營隊整體滿意度

非常滿意

還不錯

普通

94%

6%

活動暨課程成果

非常好

很不錯



3 
 

 

 

 

 

 

 

 

81%

19%

活動整體成果

非常好

很不錯
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7%

活動場地安排

非常滿意

很不錯
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18%

4%

課程學習成果

非常滿意

很不錯

尚可
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二、行程之成果評估 
 

  本次的東海文學營，不只有與文學習習相關的靜態課程，更有能令學員們能打起精

神，吸引住他們目光的活動，而不管是靜態或是動態活動，都與我們營隊的主題「逃亡」

息息相關。而就跟我們一再強調的一樣，「逃亡」並不是一昧的消極逃跑，而是準確的

知道自己的目標，一步一步大膽的實踐以及細心的評估之後，所做出的「行動」，「逃

亡」的發想則是來自歌手──韋禮安的一首歌「兩腳書櫥的逃亡」而來，詞的大意是指：

人，一生下來就有許多外來的因素和各式各樣的意見，影響著自己的決定，然而，自己也

該聽聽自己內心的聲音，去尋找自己內心的應許之地。而這樣的態度，和即將面對大學生

活或是面對即將大考的學員們，是不可或缺的，我們希望藉由這次的機會，能多多少少的

影響到學員的心態，不可得過且過，雖然會有很多給予自己的意見，但也需要經過考慮和

確認自己真正的想法，進而努力的溝通和協調，如此一來對於往後的道路會越來越清楚和

明確。 

  本屆東海文學營，特邀與東海大學相關的人擔任講者，多是從東海中文畢業的學長姐

及本系教師，使學員看見東海培育人文的成果，並對東海更有深刻的了解認識，對於未來

選填東海中文系及東海大學，有卓著的宣傳效果，由近年開始看見營隊學員成為東海大一

新生便可知。 

  以下三點是總企劃書的三項目的，於學員的回饋單以及對於整體活動的圓餅圖呈報當

中，俱有明白闡述。 

1. 推廣、發揚東海大學與東海中文系。 

2. 讓參與營隊的學員對東海大學、東海中文系有更進一步的認識，進而在未來選填志願

時，對選擇東海大學的意願提高。 

3. 協助學員完成對自我的追尋與認識。 
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三、對學校行銷之貢獻 
 

（一）活動宣傳 

平面宣傳 

海報 

規格：A2 

內容：活動消息、日期、相關網站、QR 碼、主辦與協辦單位、內容課程簡介、

講師陣容、報名辦法等。 

數量：300 張一版 

宣傳廣度：一中、逢甲、東別商圈、各大補習班及全省 345 間高中。 

行銷手法：邀請商家協助張貼，亦郵寄至全台高中相關處室協助張貼。 

傳單 

規格：A4 

內容：活動消息、日期、相關網站、QR 碼、主辦與協辦單位、內容課程簡介、

講師陣容、報名辦法等。 

數量：3000 張 

宣傳廣度：一中、逢甲、東別商圈、東海大學校區、各大補習班及全省 345 間高

中。 

行銷手法：邀請商家協助張貼，並至各商圈、中部校區發放張貼。 

網路宣傳 

官方

網站 

架設東海文學營的專屬網站，定期更新網站資訊，內容包含所有活動資訊、課

程大綱、講師陣容、報名辦法、聯絡方式、相關網站連結、常見 Q&A 等。 
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除上述幾點，學員前來東海大學參觀、生活在這裡五天四夜，更是一實質的吸引力，

工作人員在帶隊的時候，各個學員無不抬頭張望學校裡的一草一木，時時傳來驚呼聲，這

對於學校的益處更是不言而喻。學員們對於大學的憧憬更在這一刻高漲了起來。 

FB

粉絲

專頁 

從第一屆至第三屆都使用同一個粉絲專業，並持續增加粉絲人數，定期釋出活

動相關資訊、課程大綱，並提供一個互動的平台，可以與學員做溝通與相關的

疑問解答。 

網址：https://www.facebook.com/DreamThuCn1th 

動態宣傳 

實地

走訪

高中 

先郵寄活動海報及營隊資訊至全省高中，提請各高中輔導室等相關處室協助活

動宣傳及海報張貼。再分別找出北、中、南三區之「重點高中」，由營隊人員

親自走入校園，以社會組高中生為主要對象，借用班級時間做面對面的宣傳。

宣傳內容主要為營隊時間、地點、主題概念、課程講師、動態活動。 

商圈

人力

宣傳 

至各大商圈發放傳單，做大規模的遊行，呼喊口號，增加營隊的曝光率，吸引

更多人的注意。 

媒體宣傳 

新聞

稿 
自行寫好新聞稿，請公關室發布給各大媒體、電子報等。 

宣傳

短片 

製作講師的介紹短片，增加曝光率。 

網址：https://www.youtube.com/watch?v=nC0yxRsaktw 

https://www.facebook.com/DreamThuCn1th
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四、築夢之成長反思 

1.對於辦理大型活動的心得 

  這次營隊從暑假就開始籌備，從招募人員到培訓、上課、撰寫企劃書和正式營前訓，

期間的心路歷程更是刻畫在每個人的內心，這之中的酸甜苦辣也是每個人最深刻的回憶，

但是，一看到自己籌劃的活動正在被進行著，學員開心的笑著、聚精會神的聽著課，這之

前一切的辛苦都將化為最碩美的果實。 

2.和系上的連結與和系會的交涉能力 

  在籌備營隊當中，很多時候都是需要藉助系上的資源和系學會的幫忙，我們才得以順

利的租借場地和活動所需的器材，而在這些過程之中，也學到了很多溝通和交涉上的技巧

與禮貌，更重要的是態度上的學習。也十分感謝系上的助教和教授們的支持，更要謝謝系

主任的大力相助！ 

3.對於各活動的了解與熟悉 

  經過這次的營隊，成員們能更了解各個活動所需要的東西和核心價值在哪裡，甚麼活

動需要水源，甚麼活動需要動線通暢、如何規劃動線，對於學員的安全更是第一要務，我

們也務必讓成員知道，我們的責任和義務在哪裡，如此一來，每個活動才得以賓主盡歡。 
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五、活動照片 
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